Cruise360 Brasil 2026 anuncia programacao e confirma novas marcas
participantes

O Cruise360 Brasil 2026 anuncia sua programacao e amplia o grupo de marcas
confirmadas para a proxima edicdo do maior evento de capacitagao da industria de
cruzeiros no pais. O encontro sera realizado nos dias 14 e 15 de marco de 2026, a partir
das 8h, no Santos Convention Center, em Santos (SP), e as inscrigdes seguem abertas no
Sympla, com ultimas vagas disponiveis.

Entre as novas marcas confirmadas estao Arajet, Confederagdo Nacional do Comércio
(CNC), Convention & Visitor Bureau de Santos, Corazul Cruceros, Ministério do Turismo do
Uruguai, Qualitours, Secretaria de Turismo do Para (SETUR-PA), Secretaria Municipal de
Cultura e Turismo de Balneario Camborita (SECTUR-BC), Secretaria de Turismo do Estado
da Bahia (SETUR-BA), Secretaria de Turismo Municipal de llhabela (SETUR-IIhabela),
Secretaria de Turismo do Estado de Alagoas (SETUR-AL) e Secretaria de Turismo e
Viagens do Estado de S&o Paulo (SETUR-SP).

Elas se somam as companhias de cruzeiros Ama\Waterways, Celebrity Cruises, Costa
Cruzeiros, Emerald Cruises, MSC Cruzeiros, Norwegian Cruise Line (NCL), Oceania
Cruises, Royal Caribbean, Regent Seven Seas Cruises, Scenic, Uniworld River Cruises e
Viva Cruises, além de parceiros ja anunciados como Agaxtur, Autoridade Portuaria de
Santos (APS), Associagao de Terminais de Cruzeiros (ATERC), Companhia Docas do Par3,
Discover Cruises, EHTL Viagens, Emirates Airlines, Porto de Recife, Prefeitura de Santos,
R11 Travel, Trend Viagens, VCP Tur, Velle Representagées em Cruzeiros, Visual Turismo e
Webtur Travels.

A programacéao do sabado comega as 8h, com a abertura do espaco de negdcios e dos
lounges das marcas participantes. Desde o primeiro momento, os agentes poderao circular,
ampliar conexdes, agendar reunides e fortalecer relacionamentos estratégicos com
companhias, destinos e representantes do trade.



As 9h, tera inicio a abertura oficial no palco principal, conduzida pelo jornalista André
Coutinho, seguida por uma apresentacao exclusiva de Marco Ferraz, presidente executivo
da CLIA no Brasil, que trara tendéncias globais, dados atualizados da industria e um
panorama estratégico do mercado nacional.

Na sequéncia, um painel reunira executivos de Disney Cruise Line, Norwegian Cruise Line
(NCL), Costa Cruzeiros, MSC Cruzeiros e Corazul Cruceros, marcando com alto nivel o
inicio do evento. Antes mesmo de se aprofundarem nos treinamentos técnicos, os agentes
terdo a oportunidade de ouvir lideres de grandes companhias e compreender os
movimentos que estdo moldando as proximas temporadas.

Apods a abertura, comecam as rodadas de treinamento. Os participantes serao divididos em
grupos e seguirdo uma agenda previamente estruturada, com horarios e escalas definidos,
garantindo que todos passem por todas as salas e tenham acesso integral aos conteudos.

Os treinamentos contemplam diferentes marcas que falardo de cruzeiros contemporaneos,
premium, de luxo, fluviais e de expedicao, além de destinos e companhias aéreas. Tudo foi
organizado para proporcionar uma jornada completa de capacitagdo, sem sobreposi¢cao ou
perda de conteudo.

O almoco foi planejado como um momento estratégico de networking, permitindo que os
agentes retomem conversas, ampliem contatos e revisitem o espago de negécios. Durante
esse periodo, os agentes também terdo acesso a novos conteudos.

A tarde, as sessdes de treinamento recomecam até que todos os participantes concluam a
jornada integral de capacitagéo. As 19h, o evento entra em seu momento de
confraternizagcdo com um coquetel de networking, criando um ambiente propicio para
fortalecer parcerias e ampliar conexdes.

Na ocasido, havera uma breve cerimbnia de agradecimento conduzida pela diretoria da
CLIA, com a presenca de autoridades e parceiros institucionais, reconhecendo o apoio a
industria e ao desenvolvimento do setor no Brasil. A noite sera encerrada com apresentacao
da banda Viva a Noite, reforgando o clima de integracao e celebragéo da industria.

No domingo, 15 de margo, os agentes deveréo estar as 9h no Concais para credenciamento
e apresentagcdo de documentos de liberagao para a visita técnica ao navio escolhido no
momento da inscricdo, Costa Diadema ou MSC Preziosa. A experiéncia permitira conhecer
de perto os produtos, servigos e diferenciais das embarcacgdes, conectando teoria e pratica
e ampliando repertério comercial.

“O Cruise360 Brasil foi desenhado para colocar o agente no centro da industria. Ele escuta
0s executivos, participa de treinamentos estruturados, constréi relacionamento e vivéncia o
produto na préatica. E uma imersdo completa, com foco em capacitagdo e geragdo de
resultado”, afirma Marco Ferraz.

Mais informacgdes e ultimas inscri¢des estao disponiveis no site oficial
https://abremar.com.br/cruise360-brasil-2026/

Cruise360 Brasil 2026

*14 de margo: credenciamento a partir das 8h - Santos Convention Center (Santos)
*15 de margo: credenciamento das 9h as 9h45 - Terminal Maritimo de
Passageiros/Concais para visitas técnicas: Costa Diadema ou MSC Preziosa
*Inscrigbes: https://www.sympla.com.br/evento/clia-cruise-360-brasil/3273245
*Duvidas ou outras informacgbes: eventos@cruising.org
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